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 عشر الرابعةالمحاضرة 
 (: دراسة المدينة كفضاء ثقافيUrban Cultureمفهوم الثقافة الحضرية )أولا: 

 تعريف الثقافة الحضرية والمدينة كـ "نص" ثقافي .1

عرف الثقافة الحضرية )
ُ
مجموعة الأنماط المعقدة من السلوكيات، والقيم، ( بأنها Urban Cultureت

والتقاليد، والمعتقدات، والتعبيرات الفنية التي تنشأ وتزدهر في البيئات الحضرية الكثيفة والمتباينة، 

" يمكن قراءته وتفسيره، إذ تعكس عماراتها، وشوارعها، 
ً
 ثقافيا

ً
عدّ المدينة بحد ذاتها "نصا

ُ
حيث ت

ريخها الاجتماعي، والصراعات الطبقية، والقيم الجمالية السائدة، وهذا وأسواقها، وتخطيطها، تا

 عن الثقافة الريفية أو البدوية التي تتميز بالبساطة والتجانس، مما يجعل المدينة بمثابة 
ً
يختلف جذريا

 "مختبر اجتماعي" لتوليد الأفكار والابتكارات الثقافية.

 ضريةالتنوع والتباين كسمات أساسية للثقافة الح .2

عدّ خاصيتا التنوع )
ُ
( من السمات الأساسية التي تميز الثقافة Contrast( والتباين )Diversityت

الحضرية، ففي المدن الكبرى، تتجمع جماعات عرقية، وطبقية، ودينية مختلفة، مما يخلق فسيفساء 

زيياء، لكنه يُفي ي في ثقافية غنية، وهذا التنوع يؤدي إلى توليد أنماط جديدة من الفنون والموسيقى والأ 

ظهر هذه 
ُ
الوقت نفسه إلى تباينات صارخة في أنماط الحياة والفرص بين الأحياء الغنية والفقيرة، وت

التباينات كيف أنَّ الثقافة الحضرية ليست متجانسة، بل هي مُجزأة ومُتصارعة تعكس علاقات القوة 

 والسلطة داخل المجتمع.

 للتعبير الثقافيالعمارة والتخطيط الحضري كأدوات  .3

 كأدوات للتعبير Urban Planning( والتخطيط الحضري )Architectureتلعب العمارة )
ً
 حيويا

ً
( دورا

عن الهوية والقيم الثقافية للمدينة، فالمباني ليست مجرد هياكل وظيفية، بل هي رموزي مادية للسلطة، 

عز 
ُ
زي الذاكرة التاريخية )كما في المدن أو الثراء، أو التاريخ، حيث يمكن للتصاميم المعمارية أن ت

عبّر عن الحداثة والتوجه المستقبلي )كما في ناطحات السحاب(، وهذا يُبيّن أنَّ كيفية 
ُ
القديمة(، أو أن ت

 بناء المدينة وتخطيط مساحاتها يمثل قرارات ثقافية تؤثر على تفاعلات الأفراد وسلوكهم اليومي.

 لثقافي والاجتماعيالفضاءات العامة ودورها في الحوار ا .4

مثل الفضاءات العامة )
ُ
 Public Spacesت

ً
(، مثل الحدائق، والميادين، والشوارع المفتوحة، عنصرا

تيح الحوار الثقافي والتفاعل 
ُ
عتبر بمثابة مناطق التقاء محايدة ت

ُ
 في الثقافة الحضرية، إذ ت

ً
مركزيا

ملاحظة الطقوس اليومية، والاحتفالات الاجتماعي بين مختلف الفئات، ففي هذه الأماكن، يمكن 

 للثقافة المدنية، وبالتالي، فإنَّ الحفاظ 
ً
 حيا

ً
الشعبية، والاحتجاجات السياسية، مما يجعلها مسرحا

 .على هذه الفضاءات من الخصخصة أو التهميش هو أمر ضروري لضمان حيوية الثقافة الديمقراطية

 للضغط الحضري ( كاستجابة Subculturesالثقافة الفرعية ) .5

عدّ الثقافات الفرعية )
ُ
(، مثل ثقافة الهيب هوب، أو البانك، أو مجتمعات الفنانين، Subculturesت

بمثابة استجابة إبداعية للضغط الحضري والتجانس الثقافي الذي تفرضه الحياة المعاصرة، حيث 
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2 

ح لهم بالتعبير عن تفردهم توفر هذه المجموعات هويات بديلة وأنماط حياة مغايرة لأعضائها، مما يسم

 ما تبدأ في أطراف المدينة أو في أحيائها 
ً
وتمرداتهم داخل إطار المدينة، وهذه الثقافات الفرعية غالبا

 من هامش 
ً
المهمشة قبل أن تنتقل لتؤثر على التيار الثقافي السائد، مما يثبت أنَّ الإبداع ينبع غالبا

 المدينة.

 لمكان في تشكيل الانتماء الثقافي والشخص يالمكان والهوية: دور اثانيًا: 

 ( وتشكيل الهوية الجماعيةPlace Attachmentالتوطين ) .1

( إلى الرابط العاطفي والرمزي العميق Place Attachmentيُشير مفهوم التوطين أو التعلق بالمكان )

، أو مدينة، أو منط
ً
قة(، وهذا التعلق الذي يُنشئه الأفراد والجماعات مع مكان معين )سواء كان حيا

 في تشكيل الهوية الجماعية )
ً
 حاسما

ً
(، فالمكان يُصبح بمثابة مستودع Collective Identityيلعب دورا

للذاكرة المشتركة، والخبرات المتراكمة، والقصص المتوارثة، مما يُضفي معنى على الانتماء الثقافي، حيث 

 من سردية هذا المكان وتار 
ً
 يخه.يرى السكان أنفسهم جزءا

 الذاكرة المكانية وتأثيرها على الهوية الشخصية .2

عدّ الذاكرة المكانية )
ُ
 لا يتجزأ من تكوين الهوية الشخصية )Spatial Memoryت

ً
 Personal( جزءا

Identity صبح بمثابة
ُ
(، فالمكان الذي نشأ فيه الفرد، أو الأماكن التي مر بها خلال مراحل حياته، ت

س
ُ
 لتجاربه، فعندما يتم تدمير علامات إرشادية ذهنية ت

ً
 مرجعيا

ً
شكل إطارا

ُ
اعده على تحديد من هو، وت

أو تغيير هذه الأماكن بشكل جذري )مثل إزيالة أحياء قديمة(، فإنَّ ذلك لا يمحو الجدران فحسب، بل 

 من الذاكرة الذاتية للساكنين، مما يؤدي إلى الشعور بالاقتلاع وفقدان الهوية.
ً
 يمحو جزءا

 ( في الهوية الثقافيةLandscapesر الطبيعية )دور المناظ .3

شكل Landscapesلا يقتصر دور المكان على العمارة الحضرية، بل يمتد إلى المناظر الطبيعية )
ُ
( التي ت

، أو صحارى، أو سواحل( 
ً
 من الهوية الثقافية للأمة أو المنطقة، فالمناظر الطبيعية )جبالا

ً
 أساسيا

ً
جزءا

 
ُ
 ثقافية ت

ً
صبح رموزيا

ُ
جسد الخصائص الوطنية والروح الجماعية، وكيفية تفاعل المجتمع مع هذه ت

المناظر، واستخدامه للموارد الطبيعية، وتضمينه لها في الفنون والأساطير، يعكس عمق علاقته 

 الثقافة في كل من الفضاء المصنوع والفضاء الطبيعي. تجسيديؤكد و الوجودية بالبيئة المحيطة، 

 وتجريد المكان من هويته الثقافيةتحديات العولمة  .4

 في عصر العولمة )
ً
 كبيرا

ً
(، حيث تميل المدن Globalizationيواجه العلاقة بين المكان والهوية تحديا

مراكز التسوق الكبرى والسلاسل العالمية(، مما يؤدي إلى كإلى تبني أنماط معمارية وتجارية موحدة )

فقدان المكان لسماته الفريدة والمحلية، وهذا التوحيد يهدد  (، أيPlacelessnessظاهرة تجريد المكان )

التنوع الثقافي المكاني ويُضعف الانتماء، مما يدفع المجتمعات المحلية إلى مقاومة هذا التجريد من خلال 

إحياء التراث المعماري، أو الاحتفال بالتقاليد المحلية، كآلية للحفاظ على هويتها الفريدة في عالم 

 .مُتجانس

ا: 
ً
 العمارة كخطاب ثقافي: تحليل دلالات الأبنية والتصاميمثالث

 العمارة كلغة صامتة تعكس القيم الأيديولوجية .1
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عدّ العمارة )
ُ
( بمثابة "لغة صامتة" و**"خطاب ثقافي"** مُجسد يعكس بوضوح القيم Architectureت

لا تقتصر وظيفة المبنى على توفير الأيديولوجية، والاجتماعية، والجمالية للمجتمع الذي أنتجها، حيث 

المأوى أو الفضاء الوظيفي، بل تمتد لتشمل نقل الرسائل حول السلطة، والنظام، والمكانة الاجتماعية، 

ستخدم لتحكي 
ُ
فالمواد المستخدمة، والشكل الهندس ي، والحجم، والتفاصيل الزخرفية، كلها عناصر ت

نظر إليه من قبل الآخرين، مما يجعل تحليل الأبنية قصة عن رؤية المجتمع لذاته، وكيف يريد أن يُ 

 لفهم العمق الثقافي والحضاري.
ً
 مدخلا

 دور الرمزية في الخطاب المعماري )الرمزية والسلطة( .2

 في الخطاب المعماري، خاصة في مباني السلطة Symbolismتلعب الرمزية )
ً
 محوريا

ً
( دورا

صمم هذه الأبنية لتب
ُ
 الأساليب والمؤسسات العامة، حيث ت

ً
 غالبا

ً
عث على المهابة والجلال، مستخدمة

( لتجسيد القوة والدوام، فعلى سبيل المثال، تستخدم Monumental Stylesالكلاسيكية أو الضخمة )

المحاكم والمباني الحكومية الأعمدة والقِباب لربط الحاضر بماضٍ مجيد أو لترسيخ فكرة العدالة 

لتصميم المعماري لا ينفصل عن ممارسة السلطة وترسيخ الشرعية المطلقة، وهذا يُشير إلى أنَّ ا

 السياسية أو الدينية.

 جمالية المباني كمرآة للتحولات الثقافية والفنية .3

عتبر جمالية المباني )
ُ
( مرآة دقيقة تعكس التحولات الثقافية والفنية عبر Architectural Aestheticsت

عبر عن الروحانية والسمو، إلى الأسلوب  العصور، حيث تعكس الانتقال من الأسلوب
ُ
القوطي الم

 إلى الحداثة )
ً
عبر عن الفخامة والدراما، وصولا

ُ
( التي دعت إلى الوظيفية Modernismالباروكي الم

والبساطة، وإزيالة الزخارف الزائدة، فكل حقبة ثقافية تترك بصمتها الجمالية الخاصة على المدينة، مما 

 إلى متحف مفتوح يُسجل تاريخ الأذواق والرؤى الفلسفية.يُحوّل المدينة نفسها 

 العمارة والتقسيم الاجتماعي )التمييز المكاني( .4

سهم العمارة والتصميم العمراني في التقسيم الاجتماعي )
ُ
( وترسيخ التمييز Social Segregationت

 
ُ
نش ئ المكاني داخل المدينة، فالمباني الفخمة ذات المداخل الخاصة والحراسة الم

ُ
شددة في الأحياء الغنية ت

تكررة والمفتقرة 
ُ
حواجز مادية ورمزية تفصل بين الطبقات، بينما تعكس العمارات ذات التصاميم الم

للجودة في الأحياء الفقيرة الإهمال والتهميش، وهذا يوضح أنَّ العمارة ليست مجرد بنية ثابتة، بل هي 

 اللامساواة في الفضاء. مُنتج اجتماعي يُساهم في إعادة إنتاج علاقات

 المدينة الحديثة وما بعد الحديثة: التغيرات في الفضاءات العامة والخاصةرابعًا: 

 (: الوظيفية والتخطيط المركزي Modern Cityسمات المدينة الحديثة ) .1

(، التي ازيدهرت في منتصف القرن العشرين، بالتركيز على Modern Cityتميزت المدينة الحديثة )

( والتخطيط المركزي، متأثرة بفلسفة الحداثة المعمارية التي رأت في المدينة Functionality) الوظيفية

آلة ينبغي تصميمها بكفاءة لخدمة الصناعة والحركة، حيث تم فصل الوظائف )السكن، العمل، 

ظهور  الترفيه( في مناطق منفصلة، وتم إيلاء الأولوية لخطوط النقل السريعة والسيارات، مما أدى إلى
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ناطحات السحاب الموحدة والمجمعات السكنية الكبيرة، وهذا التصميم، على الرغم من كفاءته 

 الظاهرة، أدى إلى إفقار الروح المجتمعية والفضاءات العامة التلقائية.

 ( وتكسير التجانسPostmodern Cityظهور المدينة ما بعد الحديثة ) .2

( كاستجابة نقدية لفشل المدينة الحديثة في تلبية Postmodern Cityجاءت المدينة ما بعد الحديثة )

 على تكسير التجانس، والاحتفاء بالتعقيد، والجمع بين 
ً
الاحتياجات الإنسانية والجمالية، مُركزة

(، فظهرت أبنية ذات أشكال غير تقليدية، واستُعيدت Eclecticismالأساليب المعمارية المختلفة )

 Mixed-Useهذه المرحلة عودة الاهتمام بالأحياء المختلطة ) الزخرفة والألوان، كما شهدت

Neighborhoods ل محاولة لإعادة
ّ
( التي تجمع بين السكن والعمل والتسوق في نفس الفضاء، وهذا مث

 الحياة والتباين إلى قلب الفضاءات الحضرية.

 تحول الفضاء العام: من السوق إلى مركز التسوق المغلق .3

 في المدن الحديثة وما بعد الحديثة، حيث Public Spaceالعام )شهد مفهوم الفضاء 
ً
 جذريا

ً
( تحولا

تراجعت أهمية الميادين والساحات التاريخية كأماكن للتجمع والحوار السياس ي، لتحل محلها 

عامة )
ُ
( Malls( مثل مراكز التسوق )Privately Owned Public Spaces - POPSالمساحات الخاصة الم

مة، يتم فيها استبدال الحوار المدني المغلقة، فه
ّ
ذه المراكز توفر بيئة مُتحكم بها، ومُراقبة، ومُنظ

 بالاستهلاك التجاري، مما يغير طبيعة التفاعل الاجتماعي ويُخضعها لمنطق الربح والرقابة الخاصة.

 حدود الفضاء الخاص والاندماج مع التكنولوجيا .4

( بفضل التقنيات الحديثة، حيث Private Spaceاص )أعادت المدينة الحديثة تعريف الفضاء الخ

 وأكثر عزلة، بينما أدت التكنولوجيا )خاصة الإنترنت والأجهزة المحمولة( 
ً
أصبحت المنازيل أصغر حجما

 على العمل، والتسوق، 
ً
إلى طمس الحدود التقليدية بين العمل والحياة الخاصة، فالفرد بات قادرا

 للمراقبة الرقمية، وهذا يُنش ئ  والتواصل من أي مكان، مما جعل
ً
" ومُعرّضا

ً
الفضاء الخاص "محمولا

طلقة وفقدان الخصوصية في آن واحد.
ُ
 بين الإحساس بالحرية الفردية الم

ً
 تناقضا

 (Placelessnessظاهرة "التجريد المكاني" في المدينة العولمية ) .5

عاني المدينة المعاصرة من ظاهرة "التجريد المكاني" )
ُ
(، وهي نتيجة مباشرة للعولمة Placelessnessت

وتوحيد التصاميم المعمارية والعلامات التجارية، حيث تبدو المطارات، والفنادق، والمباني التجارية في 

مختلف المدن حول العالم متشابهة، وهذا التشابه يُضعف الإحساس بالهوية الثقافية الفريدة للمكان، 

ي حالة من اللامبالاة المكانية، ولهذا السبب، تسعى المدن الآن إلى استعادة مما يترك الساكنين والزوار ف

هويتها المميزة من خلال المشاريع الثقافية الكبرى وتأكيد التراث المحلي كآلية لمقاومة هذا التوحيد 

 المعماري والثقافي.

 نتباو وثقافة الاسلاك ا الرقمياقتصاد الا 

 المركزية في البيئة الرقميةمفهوم اقتصاد الانتباو ومكانته  .1

( المفهوم المركزي الذي يحكم البيئة الرقمية ووسائل Attention Economyيُعدّ اقتصاد الانتباه )

( كمورد نادر وقيمة User Attentionالتواصل الاجتماعي، حيث يتم فيه التعامل مع انتباه المستخدم )
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ميتا وغوغل( لا تبيع المنتجات بقدر ما تبيع قدرتها اقتصادية عليا، فالشركات الرقمية الكبرى )مثل 

على جذب انتباه المستخدمين والاحتفاظ بهم لأطول فترة ممكنة، وهذا الانتباه هو ما يُستخدم لبيع 

ستهدفة بدقة عالية، مما يجعل جميع تصميمات المنصات، والخوارزيميات، 
ُ
الإعلانات المخصصة والم

 هذا المورد الثمين بأقص ى كفاءة ممكنة. والإشعارات، موجهة نحو استغلال

 . ثقافة الاسلاك ا الرقمي والتخصيص الخوارزمي2 .2

بنى ثقافة الاستهلاك الرقمي )
ُ
( على مبدأ التخصيص الخوارزيمي Digital Consumption Cultureت

(Algorithmic Customization حيث تعمل الخوارزيميات على تحليل بيانات المستخدمين باستمرار ،)

سبقة، 
ُ
 ليناسب اهتماماتهم وميولهم الم

ً
لتقديم محتوى )إخباري، ترفيهي، إعلاني( مصمم خصيصا

وهذا يُنش ئ بيئة استهلاكية عالية الكفاءة تجعل المستخدم يشعر بأنه "مفهوم" و"مُستهدف" بشكل 

صطنع داخل الفقاعات المخصصة، حيث 
ُ
 مشكلة التجانس الثقافي الم

ً
يتم شخص ي، ولكنها تخلق أيضا

تعريض الأفراد فقط لما يُعتقد أنهم يريدونه، مما يُقلل من فرص التعرض للأفكار المغايرة أو المحتوى 

 الجديد غير المتوقع.

 . ظاهرة "التمرير المستمر" والإدمان الرقمي3 .3

 Infiniteتتجسد استراتيجيات اقتصاد الانتباه في ظواهر سلوكية مثل "التمرير المستمر" )

Scrolling ،) وهي ميزة تصميمية تهدف إلى إبقاء المستخدم في حالة استهلاك دائم للمحتوى دون نهاية

(، وهذه الممارسات ليست Digital Addictionمرئية أو نقطة توقف طبيعية، مما يعززي الإدمان الرقمي )

ي مجرد مصادفة غير مقصودة، بل هي نتاج هندسة نفسية دقيقة تستغل آليات المكافأة المتقطعة ف

الدماغ، مما يطرح أسئلة أخلاقية حول مسؤولية الشركات الرقمية تجاه الصحة العقلية 

 للمستخدمين وإدارة وقتهم بفعالية.

ج" وسلعة البيانات .4
َ
 تحويل المستخدم إلى "منت

في نموذج اقتصاد الانتباه، يتم تحويل المستخدم بشكل فعلي إلى "منتَج" يُباع للمعلنين من خلال 

اناته، فما يدفعه المستخدم ليس بالمال مباشرة، بل ببياناته السلوكية وانتباهه الثمين، انتباهه وبي

عدّ البيانات الشخصية هي السلعة الأكثر قيمة في هذا الاقتصاد، حيث يتم تجميعها، وتحليلها، 
ُ
وت

مشكلة واستخدامها للتنبؤ بسلوك المستخدم والتأثير عليه على المدى القريب والبعيد، وهذا يخلق 

(، حيث يتم التنازيل عن الخصوصية دون وعي كامل بالقيمة Subtle Exploitationالاستغلال الخفي )

.
ً
 الاقتصادية الهائلة للبيانات التي يتم تقديمها مجانا

 قمية وحرية التعبير على الإنترنتالرقابة الر خامسًا: 

 مفهوم الرقابة الرقمية وتعدد أطرافها الفاعلة .1

عرف الرقابة 
ُ
( بأنها أي عملية تهدف إلى التحكم، أو حجب، أو Digital Censorshipالرقمية )ت

تصفية، أو إزيالة المحتوى المنشور عبر الإنترنت، سواء كان ذلك بقرار حكومي مباشر أو من خلال 

إجراءات تتخذها الشركات الخاصة التي تدير المنصات، وهي تختلف عن الرقابة التقليدية في تعدد 

( الذين Big Techالفاعلة، حيث لا تقتصر على الدولة، بل تشمل عمالقة التكنولوجيا )أطرافها 



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ نصرالدين مزاري ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الدراسات الثقافية
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 يتعلق بمن يملك حق تحديد ما 
ً
 معقدا

ً
يفرضون قواعدهم الخاصة لإدارة المحتوى، مما يخلق وضعا

 هو مقبول وما هو غير مقبول في الفضاء العام.

 تحديات حرية التعبير في ظل السيطرة الحكومية .2

 في الدول التي تمارس الرقابة الحكومية Freedom of Expressionحرية التعبير ) تواجه
ً
 كبيرا

ً
( تحديا

المباشرة على الإنترنت، فبعض الأنظمة تستخدم جدران حماية متقدمة لحجب مواقع إخبارية، أو 

قة منصات معارضة، أو خدمات اتصال مشفرة، بينما تستخدم أنظمة أخرى القوانين الصارمة لملاح

الناشطين والصحفيين الذين يعبرون عن آراء ناقدة أو معلومات غير مرغوب فيها، وهذا النوع من 

السيطرة يهدف بوضوح إلى قمع المعارضة والتحكم المطلق في تدفق المعلومات، مما يقوض قدرة 

لحر المواطنين على الوصول إلى مصادر متنوعة، ويهدد أساس الديمقراطية القائم على التداول ا

 للأفكار.

 (Private Censorshipدور شركات التكنولوجيا في فرض الرقابة الخاصة ) .3

 من الرقابة الخاصة )
ً
( من خلال Private Censorshipتمارس شركات التكنولوجيا العملاقة نوعا

(، حيث تحدد هذه الشركات، بناءً على شروط الخدمة Content Moderationآليات إدارة المحتوى )

بها، أنواع الخطاب المسموح به والمحظور )مثل خطاب الكراهية، والتنمر، والمعلومات  الخاصة

 إلى حماية المستخدمين والحفاظ على بيئة 
ً
المضللة(، وعلى الرغم من أنَّ هذه الإجراءات تهدف نظريا

 ما تكون غير شفافة ومتباينة التطبيق وغير عادلة في الكثير من الأ 
ً
حيان، مما يؤدي سليمة، إلا أنها غالبا

إلى اتهام هذه الشركات بـ التحيز السياس ي أو قمع أصوات فئات معينة، خاصة الأصوات التي تأتي من 

 الجنوب العالمي أو الأقليات.

 تضارب المعايير الدولية والخصوصية الجغرافية للرقابة .4

التعبير، فبينما تتبنى الدول تزداد تعقيدات الرقابة الرقمية بسبب تضارب المعايير الدولية لحرية 

 صارمة تتعلق بالدين، أو الأخلاق، أو 
ً
الغربية معايير واسعة لحماية الخطاب، تتبنى دول أخرى قيودا

( بناءً على الموقع Geo-blockingالأمن القومي، مما يجبر الشركات الرقمية على تطبيق قواعد مختلفة )

 لمبدأ الإ 
ً
نترنت كفضاء عالمي وموحد يحكمه مبدأ واحد لحرية الجغرافي للمستخدم، وهذا يضع حدا

التعبير، ويجعل المستخدمين عرضة لقوانين مختلفة ومتناقضة في آن واحد، مما يُعقد التحدي 

 القانوني والأخلاقي.

 تحدي "الغموض الخوارزمي" وتأثيرو على حرية التعبير .5

 مبAlgorithmic Opacityيُعدّ "الغموض الخوارزيمي" )
ً
 لحرية التعبير والشفافية، ( تحديا

ً
اشرا

قرر 
ُ
فعمليات إدارة المحتوى لا تتم فقط بواسطة البشر، بل بشكل متزايد بواسطة الخوارزيميات التي ت

كشف عنها 
ُ
متى يتم إزيالة منشور، أو خفض تصنيفه، أو حجبه عن الظهور، وهذه الآليات غامضة ولا ت

ب على الأفراد معرفة سبب فرض الرقابة عليهم أو الشركات بدعوى أنها "أسرار تجارية"، مما يُصعّ 

كيفية الطعن في القرار، وهذا يُنش ئ بيئة من الرقابة الذاتية التي يمارسها المستخدمون لتجنب العقاب 

 الخوارزيمي غير المفهوم، مما يقيد التعبير بشكل غير مباشر.



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ نصرالدين مزاري ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الدراسات الثقافية
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 قمية وحرية التعبير على الإنترنتالرقابة الر سادسًا:  

 الرقابة الرقمية وتعدد أطرافها الفاعلةمفهوم  .1

عرف الرقابة الرقمية )
ُ
( بأنها أي عملية تهدف إلى التحكم، أو حجب، أو Digital Censorshipت

تصفية، أو إزيالة المحتوى المنشور عبر الإنترنت، سواء كان ذلك بقرار حكومي مباشر أو من خلال 

صات، وهي تختلف عن الرقابة التقليدية في تعدد إجراءات تتخذها الشركات الخاصة التي تدير المن

أطرافها الفاعلة، حيث لا تقتصر على الدولة بفرض جدران الحماية، بل تشمل عمالقة التكنولوجيا 

(Big Tech يتعلق بمن 
ً
 معقدا

ً
( الذين يفرضون قواعدهم الخاصة لإدارة المحتوى، مما يخلق وضعا

مقبول في الفضاء العام، ويزيد من صعوبة مساءلة الجهات يملك حق تحديد ما هو مقبول وما هو غير 

 الفاعلة.

 تحديات حرية التعبير في ظل السيطرة الحكومية .2

 في الدول التي تمارس الرقابة الحكومية Freedom of Expressionتواجه حرية التعبير )
ً
 كبيرا

ً
( تحديا

دمة لحجب مواقع إخبارية، أو المباشرة على الإنترنت، فبعض الأنظمة تستخدم جدران حماية متق

منصات معارضة، أو خدمات اتصال مشفرة، بينما تستخدم أنظمة أخرى القوانين الصارمة لملاحقة 

الناشطين والصحفيين الذين يعبرون عن آراء ناقدة أو معلومات غير مرغوب فيها، وهذا النوع من 

ق المعلومات، مما يقوض قدرة السيطرة يهدف بوضوح إلى قمع المعارضة والتحكم المطلق في تدف

المواطنين على الوصول إلى مصادر متنوعة، ويهدد أساس الديمقراطية القائم على التداول الحر للأفكار 

 والمعلومات.

 (Private Censorshipدور شركات التكنولوجيا في فرض الرقابة الخاصة ) .3

 من الرقابة الخاصة )
ً
( من خلال Private Censorshipتمارس شركات التكنولوجيا العملاقة نوعا

(، حيث تحدد هذه الشركات، بناءً على شروط الخدمة Content Moderationآليات إدارة المحتوى )

الخاصة بها، أنواع الخطاب المسموح به والمحظور )مثل خطاب الكراهية، والتنمر، والمعلومات 

 إل
ً
ى حماية المستخدمين والحفاظ على بيئة المضللة(، وعلى الرغم من أنَّ هذه الإجراءات تهدف نظريا

 ما تكون غير شفافة ومتباينة التطبيق وغير عادلة في الكثير من الأحيان، مما يؤدي 
ً
سليمة، إلا أنها غالبا

إلى اتهام هذه الشركات بـ التحيز السياس ي أو قمع أصوات فئات معينة، خاصة الأصوات التي تأتي من 

 وليها الشركة أهمية كافية.الأقليات أو المناطق التي لا ت

 تضارب المعايير الدولية والخصوصية الجغرافية للرقابة .4

تزداد تعقيدات الرقابة الرقمية بسبب تضارب المعايير الدولية لحرية التعبير، فبينما تتبنى الدول 

 صارمة تتعلق بالدين، أو الأخلا 
ً
ق، أو الغربية معايير واسعة لحماية الخطاب، تتبنى دول أخرى قيودا

( بناءً على الموقع Geo-blockingالأمن القومي، مما يجبر الشركات الرقمية على تطبيق قواعد مختلفة )

 لمبدأ الإنترنت كفضاء عالمي وموحد يحكمه مبدأ واحد لحرية 
ً
الجغرافي للمستخدم، وهذا يضع حدا

مما يُعقد التحدي التعبير، ويجعل المستخدمين عرضة لقوانين مختلفة ومتناقضة في آن واحد، 

 القانوني والأخلاقي ويتطلب مواءمة دولية صعبة المنال.
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 �الخوارزميات وتشكيل الوعي: أثرها على المحتوى الثقافي سابعًا: 

 مفهوم الخوارزميات كسلطة غير مرئية في الثقافة الرقمية .1

عتبر الخوارزيميات )
ُ
( بمثابة سلطة غير مرئية وراء الكواليس في الثقافة الرقمية، فهي Algorithmsت

عبارة عن مجموعة من القواعد والتعليمات الرياضية المعقدة التي تحدد أي محتوى يتم عرضه 

 في تشكيل الوعي من 
ً
 حاسما

ً
للمستخدم، وبأي ترتيب، ولأي غرض، وتلعب هذه الخوارزيميات دورا

"، وبالتالي، فهي لا تعكس ذوق خلال توجيه تدفق المعلومات 
ً
" أو "شائعا

ً
والتأثير على ما نعتبره "مهما

نتج وتصنع هذا الذوق بطريقة ممنهجة ومربحة للشركات، مما يضع قوة تحكم 
ُ
الجمهور فحسب، بل ت

 هائلة في أيدي مصمميها.

 أثر الخوارزميات على التنوع الثقافي وظاهرة "التجانس" .2

 Culturalلتي تطرحها الخوارزيميات في أثرها على التنوع الثقافي )يتمثل أحد أكبر التحديات ا

Diversity فعندما تهدف الخوارزيميات إلى تعظيم التفاعل والربح، فإنها تميل إلى تفضيل المحتوى ،)

الذي يحظى بأكبر قدر من الانتشار العالمي أو الذي يثير استجابة عاطفية قوية، وهذا يؤدي إلى ظاهرة 

( في المحتوى الثقافي، حيث يطغى المحتوى الشائع )مثل الموسيقى Homogenization)"التجانس" 

التجارية السريعة أو الرسوم المتحركة العالمية( على المنتجات الثقافية المحلية، أو تلك التي تتطلب 

 أعمق، مما يقوض الأصوات الإبداعية الهامشية.
ً
 تفكيرا

 عمال الثقافية"الخوارزميات وتأثيرها على "قائمة الأ  .3

( التي يستهلكها Cultural Canonتؤثر الخوارزيميات بشكل مباشر على "قائمة الأعمال الثقافية" )

الجمهور، ففي منصات الموسيقى أو الفيديو، يتم الترويج للمحتوى الذي توص ي به الخوارزيميات على 

في لحظة النشر، وهذا يعني  حساب المحتوى الذي قد يكون أكثر أهمية أو أصالة، ولكنه أقل تفاعلية

( التي تحدد من يحظى New Gatekeepersأنَّ الخوارزيميات أصبحت بمثابة "البوابات الجدد" )

، مما يغير قواعد النجاح والاعتراف في الصناعات الإبداعية بشكل جذري، 
ً
بالشهرة ومن يبقى مغمورا

 من الإبداع الأصيل.ويجعل الفنانين والمنتجين يركزون على تلبية متطلبات الخوار 
ً
 زيمية بدلا

 (Algorithmic Biasترسيخ الانحيازات الاجتماعية والمعرفية ) .4

ليست الخوارزيميات محايدة بالضرورة، بل يمكنها أن ترسخ الانحيازيات الاجتماعية والمعرفية 

(Algorithmic Bias الموجودة في المجتمع، حيث يتم تدريبها على بيانات تعكس بالفعل ) التحيزات

التاريخية المتعلقة بالعرق، أو النوع الاجتماعي، أو الطبقة، وعندما تستمر هذه الخوارزيميات في 

التوصية بالمحتوى بناءً على هذه البيانات المتحيزة، فإنها تعززي هذه القوالب النمطية وتزيد من التمييز 

 من تفكيكها، وهذا (، مما يجعلها أداة لتكريس اSystemic Discriminationالمنهجي )
ً
للامساواة بدلا

 لبيانات التدريب.
ً
 مستمرا

ً
 أخلاقيا

ً
 يتطلب تدقيقا

 تحدي المساءلة والشفافية في تصميم الخوارزميات .5

يبقى التحدي الأهم هو ضمان مساءلة وشفافية تصميم الخوارزيميات، فالطبيعة الاحتكارية لعمل 

 أنَّ ذلك يمثل  هذه الشركات تجعلها غير مستعدة للكشف عن تفاصيل
ً
عمل خوارزيمياتها، مدعية



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ نصرالدين مزاري ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الدراسات الثقافية
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 تجارية، وهذا "الغموض الخوارزيمي" )
ً
( يُصعّب من قدرة الباحثين، أو Algorithmic Opacityأسرارا

المشرعين، أو حتى المستخدمين على فهم أو نقد كيفية تشكيل وعيهم وحرياتهم، مما يتطلب تدخلات 

قيق الأخلاقي المستقل على هذه التكنولوجيا المؤثرة تنظيمية قوية لفرض الشفافية، وضرورة التد

 لضمان عدم تعارضها مع المصالح العامة.

ا: 
ً
 حدي السلطة الإعك مية التقليديةالإعك م البديل والصحافة المواطنة: تثامن

 نشأة الإعك م البديل كقوة معارضة للسلطة الإعك مية المركزية .1

( كقوة دافعة Citizen Journalismوالصحافة المواطنة ) (Alternative Mediaظهر الإعلام البديل )

 ما تكون مملوكة لجهات حكومية أو تابعة لنخب 
ً
لتحدي السلطة الإعلامية التقليدية، التي غالبا

اقتصادية توجه الأجندة الإخبارية، فمع تزايد انتشار وسائل التواصل الاجتماعي والهواتف الذكية، 

ين جمع، وتحرير، ونشر الأخبار مباشرة من موقع الحدث دون انتظار أصبح بإمكان الأفراد العادي

 لا يخضع للفلترة التحريرية أو الأجندات الرسمية، 
ً
 إخباريا

ً
موافقة المؤسسات الكبرى، مما يُنش ئ تدفقا

 في تغطية القضايا المسكوت عنها أو إبرازي أصوات المهمشين 
ً
 حيويا

ً
وهذا يمنح المنصات الرقمية دورا

.اجتما
ً
 عيا

 دور الصحافة المواطنة في كسر احتكار السرد الإعك مي .2

 في كسر احتكار السرد الإعلامي الذي كانت تفرضه المؤسسات 
ً
 جوهريا

ً
تلعب الصحافة المواطنة دورا

الكبرى، إذ يتمكن المواطنون من توثيق الأحداث بالصوت والصورة، وتوفير "روايات مضادة" للروايات 

قات الأزيمات والاحتجاجات التي تتسم بغياب الشفافية، وهذا يساهم في إضفاء الرسمية، خاصة في أو 

قدر أكبر من الشفافية على الأحداث، ويجبر وسائل الإعلام التقليدية على تتبع الأجندات التي يحددها 

 بالمخاطر المتعلقة بالسلامة 
ً
الجمهور الناشط، ولكنه في الوقت نفسه يجعل هذا الدور محفوفا

 ة للمراسلين المواطنين في مناطق النزاع والاحتجاج.الشخصي

 التحديات المهنية والمصداقية للإعك م البديل .3

يواجه الإعلام البديل والصحافة المواطنة تحديات مهنية ومصداقية كبيرة، فرغم سرعتهما وقدرتهما 

 ما يفتقران إلى المعايير التحريرية الص
ً
ارمة والتدقيق في الحقائق على الوصول المباشر، إلا أنهما غالبا

(Fact-Checking مما يجعلهما عرضة لنشر الشائعات، والتحيز العاطفي غير المهني، والمعلومات ،)

المضللة التي تنتشر بسرعة البرق، وهذا يتطلب من الجمهور الرقمي تطوير مهارات النقد الإعلامي لتمييز 

كيفية تحقيق التوازين بين حرية التعبير وضرورة المصادر الموثوقة، كما يُطرح السؤال الجوهري حول 

 الالتزام بالمسؤولية المهنية والأخلاقية.

لكية الفكرية، التنمر التحديات الأخك قية والقانونية في الثقافة الرقمية: الخصوصية، المتاسعًا: 

 الإلكتروني

 تاديد الخصوصية الرقمية في عصر جمع البيانات الضخمة .1

( التحدي الأخلاقي والقانوني الأبرزي في الثقافة Digital Privacyالخصوصية الرقمية )يُعدّ تهديد 

( وتحليلها باستمرار Big Dataالرقمية، فعمل شركات التكنولوجيا يقوم على جمع البيانات الضخمة )



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ نصرالدين مزاري ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الدراسات الثقافية

 

 
11 

باع للمعلن
ُ
ين لتكوين ملفات شخصية مفصلة عن المستخدمين وسلوكهم اليومي، وهذه البيانات، التي ت

ستخدم للتأثير على 
ُ
ستخدم للتنبؤ بالسلوك، تنتهك الحق الأساس ي في عدم التعرض للمراقبة، وت

ُ
وت

القرارات الشخصية والسياسية، مما يتطلب تشريعات قوية مثل اللائحة العامة لحماية البيانات 

(GDPR.لتمكين الأفراد من السيطرة على معلوماتهم الشخصية وحمايتها ) 

 ية الفكرية في بيئة "النسخ واللصق"إشكالية الملك .2

( إشكالية Remix Cultureتثير بيئة الإنترنت التي تعتمد على "النسخ واللصق" وإعادة التشكيل )

( وحقوق النشر، فسهولة مشاركة Intellectual Propertyقانونية عميقة تتعلق بـ الملكية الفكرية )

تتصادم مع القوانين التقليدية لحماية المبدعين التي وتعديل الأعمال الفنية، والموسيقية، والنصوص، 

 بين الحاجة إلى حرية الإبداع المشترك في الفضاء الرقمي، 
ً
وُضعت في العصر التناظري، مما يخلق توترا

وضرورة ضمان حقوق المؤلفين الأصلية بشكل عادل، وهذا يتطلب تكييف الأطر القانونية لتناسب 

تغير 
ُ
 ة للمحتوى الرقمي.الطبيعة المتدفقة والم

 التنمر الإلكتروني وخطاب الكراهية: التأثير على الأمن الاجتماعي .3

 Hate Speech( وخطاب الكراهية )Cyberbullyingيُمثل التنمر الإلكتروني )
ً
 أخلاقيا

ً
( تحديا

، فإخفاء الهوية أو الشعور بالحصانة الرقمية يشجع الأفراد على الانخراط في 
ً
 خطيرا

ً
واجتماعيا

وكيات عدوانية قد لا يمارسونها في العالم الحقيقي، وهذا يؤدي إلى آثار نفسية مدمرة على سل

الضحايا، ويسهم في تسميم البيئة العامة للنقاش وتأجيج الصراعات المجتمعية، مما يفرض على 

ع المنصات الرقمية مسؤولية أكبر في تطوير أدوات فعالة للكشف عن هذا المحتوى وإزيالته بشكل سري

 ومُنصف، وفرض عقوبات رادعة على مرتكبيه لضمان الأمن الاجتماعي.

 مي: التفاعل، الإنتاج، والمشاركةدراسات الجمهور الرقعاشرًا: 

 (Prosumerالتحول من "الجمهور" إلى "المستخدم" المنتج ) .1

ظهر دراسات الجمهور الرقمي )
ُ
 في دور Digital Audience Studiesت

ً
 نوعيا

ً
المتلقي، إذ انتقل ( تحولا

مُستهلك" -( أو "مُنتِجUser( يتلقى الرسالة بشكل سلبي، إلى "مستخدم" )Audienceمن مجرد "جمهور" )

(Prosumer يشارك بفاعلية في إنتاج المحتوى وتداوله، وهذا التحول يركز على دراسة كيفية تفاعل )

اعية، وكيف يستخدمون الأدوات الرقمية الأفراد مع المنصات، وآليات مشاركتهم في خلق الروايات الجم

للتعبير عن ذواتهم وبناء مجتمعاتهم الافتراضية، مما يتطلب مناهج بحثية جديدة تتجاوزي النماذج 

 القديمة للاتصال الجماهيري أحادي الاتجاه.

 تحليل آليات التفاعل والمشاركة الرقمية في بناء رأس المال الاجتماعي .2

يل آليات التفاعل والمشاركة الرقمية، وكيف تساهم هذه الأفعال في تهتم دراسات الجمهور بتحل

(، فعندما يقوم الأفراد بالتعليق، أو الإعجاب، أو المشاركة في Social Capitalبناء رأس المال الاجتماعي )

مجموعة دعم عبر الإنترنت، فإنهم لا يستهلكون المحتوى فحسب، بل يساهمون في بناء شبكات داعمة 

لثقة، والمساعدة، والمنفعة المتبادلة بين الأعضاء، وهذا يؤكد أنَّ التفاعلات الافتراضية يمكن أن توفر ا

 تترجم إلى فوائد اجتماعية حقيقية على أرض الواقع، مما يعززي التماسك المجتمعي في بيئات معينة.



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ نصرالدين مزاري ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ الدراسات الثقافية

 

 
11 

 دراسة الفجوة الرقمية وتأثيرها على المشاركة الثقافية .3

سلط دراسات الجمهور 
ُ
(، ليس فقط Digital Divideالرقمي الضوء على أهمية الفجوة الرقمية )ت

 من حيث جودة المشاركة والكفاءة الرقمية النقدية 
ً
من حيث الوصول المادي إلى الإنترنت، بل أيضا

(Critical Digital Literacy فقدرة الأفراد على التفاعل، والإنتاج، والمشاركة بفعالية تتأثر بعوامل مثل ،)

لتعليم، والدخل، والخلفية الاجتماعية، وهذا يؤدي إلى تباين في القدرة على الاستفادة من الفرص التي ا

 أكبر لضمان أنَّ التكنولوجيا تعمل على تعزيز المساواة 
ً
توفرها الثقافة الرقمية، مما يتطلب جهودا

 لمجتمع المختلفة.الثقافية والاجتماعية وليس زييادة أوجه عدم المساواة القائمة بين فئات ا

د" وتشكيل الوعي المكاني .4  العمارة كـ "خطاب مُجَسَّ
المفهوم  الإطار التحليلي

 الأساس ي

 التحدي المعاصر/المشكلة الناتجة الوصف في سياق العمارة والثقافة

ن
َ
عَرق

ُ
 التأريخ الم

(Architectural 

Palimpsest) 

مبدأ التراكم 

 الطبقي في المباني

قديمة يُعاد الكتابة المدينة كمخطوطة 

عليها باستمرار، حيث تتعايش طبقات 

معمارية من عصور مختلفة في نفس 

 
ً
 ومعقدا

ً
 مرئيا

ً
 .الفضاء، مما يخلق تاريخا

نتيجة لمشاريع  فناء الذاكرة المكانية

التجديد الحضري السريعة التي تمحو 

الطبقات التاريخية لصالح الحداثة 

 .الوظيفية

جمالية ما بعد 

-Post) يةالوظيف

Functional 

Aesthetics) 

تجاوزي 

المنفعة العملية 

إلى السرد 

 والتعبير

العمارة التي تركز على خلق تجربة 

عاطفية أو سردية للمستخدم، باستخدام 

الأشكال غير المنطقية أو المواد الدرامية 

 ."لتحدي مبدأ "الشكل يتبع الوظيفة

، (Theming) إشكالية الترفيهنة

اكن إلى ديكورات حيث تتحول الأم

مسرحية خالية من العمق الاجتماعي 

 .الحقيقي لاستقطاب السياح

 هندسة الخوف

(Architecture of 

Fear) 

تصميم 

الأبنية لتعزيز 

 الأمن والرقابة

استخدام عناصر تصميمية )مثل 

الأرصفة المرتفعة، الإضاءة القوية، 

الكاميرات( لردع السلوكيات غير المرغوب فيها 

المستخدمين المسموح بهم وغير وتحديد 

 .المسموح بهم في فضاءات معينة

التجريد من الود المكاني، مما يجعل 

الفضاءات العامة تبدو عدائية وغير 

مرحبة للمواطنين العاديين باسم الأمن 

 .والسيطرة

 العمارة الكسورية

(Fractal 

Architecture) 

التعبير عن 

التنوع والتعقيد 

 ضمن الوحدة

التكوينات الهندسية المتكررة على دمج 

مقاييس مختلفة )من واجهة المبنى إلى 

تفاصيل الزخرفة( لتعكس التنوع البيئي 

 .والثقافي، وتحدي التبسيط الحداثي

وارتفاع  صعوبة التطبيق التقني

تكلفة البناء المعقدة، مما يجعل هذا 

 على المشاريع 
ً
 ومقصورا

ً
الأسلوب نخبويا

 .الكبرى 

 "الجدول رؤية معمقة للعمارة متجاوزية وظيفتها الهيكلية إلى كونها  يُقدم هذا
ً
 مُجَسّدا

ً
يمكن  "نصا

ن
َ
عَرق

ُ
على أن المدينة هي طبقات  (Architectural Palimpsest) قراءته، حيث يُركز مفهوم التأريخ الم

فناء الذاكرة  تاريخية متراكمة تعكس الصراعات والأيديولوجيات، ولكن هذا التراكم مهدد اليوم بفعل

المكانية نتيجة لمشاريع التجديد الحضري السريعة التي تمحو الأصالة، وفي المقابل، نجد أن جمالية ما 

بعد الوظيفية تسعى إلى إثراء التجربة الجمالية والسردية متجاوزية متطلبات الحداثة الصارمة، إلا أن 

رَفيهنة
َ
تحويل الأماكن إلى ديكورات مصطنعة ، أي (Theming) خطرها يكمن في الوقوع في فخ الت

بين هندسة الخوف 
ُ
 من أن تكون فضاءات حية للمجتمع، وفي سياق آخر، ت

ً
للسياحة والاستهلاك بدلا

كيف يُصمم المكان ليفرض السيطرة والرقابة باسم الأمن، مما يؤدي إلى التجريد من الود المكاني 
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برزي التناقض بين الخطاب المعماري المعلن والأثر وجعل الفضاءات العامة عدائية وغير مُرحبة، مما يُ 

 .الاجتماعي الفعلي

 المكان والهوية )الروابط الوجودية والإحساس بالانتماء( .5
المفهوم  الإطار التحليلي

 الأساس ي

الوصف في سياق المكان 

 والانتماء

 التحدي المعاصر/المشكلة الناتجة

 الذات المتموضعة

(Situated Self) 

الهوية اعتماد 

الشخصية على 

 السياق المكاني

إحساس الفرد بذاته يتغير بناءً 

على الحي الذي يسكنه أو الأماكن التي 

 
ً
يتردد عليها، حيث يصبح المكان جزءا

 .من التوصيف الذاتي

الناتج  (Identity Anxiety) القلق الهوياتي

عن التغيير المتكرر في السكن أو التشريد، مما 

 .كاني ثابت للذاتيمنع تكوين رابط م

فاوَضة
ُ
 الهوية الم

(Negotiated 

Identity) 

تشكيل 

الانتماء من خلال 

 التفاعلات المكانية

دار بها 
ُ
العملية المستمرة التي ت

الهوية الجماعية في الفضاء العام عبر 

التفاوض حول استخدام المكان، 

 .والاحتفال، أو إظهار الرموزي الثقافية

يُمنع جماعات التهميش المكاني، حيث 

معينة من استخدام أو تكييف فضاءات عامة 

معينة للتعبير عن هويتها، مما يؤدي إلى 

 .الشعور بالاغتراب

الأمن الوجودي 

 Spatial) المكاني

Ontological 

Security) 

الشعور 

بالاستقرار والثقة 

الناتجة عن 

 مألوفية البيئة

الإحساس العميق بالسلامة 

من معرفة  والاطمئنان الذي ينبع

تفاصيل المكان )المسارات، الأجواء، 

الوجوه المألوفة( والقدرة على التنبؤ 

 .بسلوكه

، الذي (Xenophobia) الخوف من الغرباء

يتفاقم في المساحات الحضرية الجديدة التي 

تفتقر إلى الألفة الاجتماعية أو التي تشهد 

 .تدفقات سكانية غير مُدارة

 الحنين المكاني

(Topophilia) 

الحب 

العاطفي والارتباط 

 العميق بالمكان

الارتباط العاطفي القوي الذي 

يتجاوزي الوظيفة، حيث يُنظر إلى 

المكان كـ "رفيق" أو "شاهد" على 

 في 
ً
 أساسيا

ً
الحياة، ويُعدّ هذا عاملا

 .الحفاظ على التراث

 Place) التسليع المكاني

Commodification) حيث يُحوّل الحنين إلى ،

إلى منتج سياحي يُباع ويُشترى، مما يُزيل  المكان

 .أصالة التجربة العاطفية للمقيمين

 الضوء على أن الهوية ليست 
ً
طا

ّ
يُركز هذا الجدول على العلاقة الوجودية بين الإنسان والمكان، مُسل

 بل 
ً
 مُستقلا

ً
تنتمي  تتشكل وتتغير بتأثير السياق المكاني الذي (Situated Self) "ذات متموضعة"كيانا

إليه، وهذا الارتباط معرض للتمزق بفعل القلق الهوياتي الناتج عن التشريد أو التغيير المستمر في 

 مُعطى، بل هو نتاج تفاعل 
ً
فاوَضة إلى أن الانتماء الجماعي ليس أمرا

ُ
البيئة، كما يُشير مفهوم الهوية الم

لسياق، يُعدّ الأمن الوجودي المكاني وصراع مستمر حول استخدام الفضاءات والتعبير فيها، وفي هذا ا

الشعور العميق بالثقة والأمان الذي يوفره المكان المألوف، وهو مهدد بظواهر اجتماعية سلبية مثل 

، رغم أهمية  (Xenophobia) الخوف من الغرباء
ً
في المدن التي تشهد تحولات سكانية سريعة، وأخيرا

 في عملية التسليع كقوة للحفاظ ع (Topophilia) الحنين المكاني
ً
لى التراث، إلا أنه يُستغل اقتصاديا

المكاني، حيث يتحول هذا الارتباط العاطفي العميق إلى مُنتج يُباع للسائحين، مما يفرغ المكان من 

 .أصالته الوجدانية

 ( كـ "أرشيف ثقافي" والتفاعل البيئيLandscapesالمناظر الطبيعية ) .6
المفهوم  الإطار التحليلي

 الأساس ي

الوصف في سياق الثقافة والمناظر 

 الطبيعية

 التحدي المعاصر/المشكلة الناتجة

المناظر الطبيعية 

 Latent) الكامنة

الجوانب غير 

المرئية أو المنسية 

القصص، والأساطير، والتقاليد، 

تدهورة التي لم تعد 
ُ
والنظم البيئية الم

 Environmental) العمى البيئي

Blindness) حيث لا يتمكن السكان ،
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Landscapes) ل البنية مرئية للعين، لكنها لا ت في البيئة
ّ
شك

ُ
زال ت

 .التحتية الثقافية للمكان

الحضريون من "قراءة" أو فهم الدلالات 

الثقافية والتاريخية للمناظر الطبيعية 

 .المحيطة بهم

 الهوية الجغرافية

(Geographical 

Identity) 

انعكاس 

الخصائص 

على الجغرافية 

 السمات الثقافية

ل التضاريس، والمناخ، 
ّ
شك

ُ
كيف ت

والموارد المائية، والغطاء النباتي أنماط 

المعيشة، والفنون، والملابس، والمأكولات 

 .الخاصة بمجتمع معين

بة
َّ
عل

ُ
، (Canned Experience) التجربة الم

حيث يُقدم التراث الجغرافي والثقافي في شكل 

التفاعل  سياحي مبسط ومصطنع لا يعكس

 .الحقيقي للمجتمع مع بيئته

 أخك قيات الرؤية

(Ethics of Seeing) 

كيفية اختيار 

رؤية المناظر 

 الطبيعية وتأويلها

الدور الذي تلعبه وسائل الإعلام، 

والسينما، والفنون في "تأطير" المناظر 

الطبيعية، واختيار ما يجب رؤيته 

)جمالها( وما يجب تجاهله )تلوثها، 

 .(صراعاتها

ستخدم 
ُ
تسييس المنظر الطبيعي، حيث ت

مناظر طبيعية معينة كأدوات دعائية لتعزيز 

السرديات القومية أو حجب القضايا البيئية 

 .الحقيقية

ة ردَّ
َ
ست

ُ
 الجمالية الم

(Reclaimed 

Aesthetics) 

إعادة 

اكتشاف الجمال 

 في الأماكن المهملة

الممارسات الثقافية )مثل فنون 

عيد  الشارع، الزراعة
ُ
الحضرية( التي ت

منح القيمة الجمالية والاجتماعية 

للمساحات الصناعية، أو المهجورة، أو 

ركت لتتدهور 
ُ
 .التي ت

، (Gentrification) التلطيف الحضري 

حيث يؤدي "استرداد" هذه الأماكن بواسطة 

الفنانين إلى رفع قيمتها العقارية، مما يُشرد 

 .السكان الأصليين والطبقات الفقيرة

يحمل دلالات  "أرشيف ثقافي"يُعمّق هذا الجدول فهمنا للمناظر الطبيعية لا كمُجرد خلفية، بل كـ 

إلى وجود طبقات من  (Latent Landscapes) عميقة، حيث يُشير مفهوم المناظر الطبيعية الكامنة

صاب بـ العمى 
ُ
 Environmental) البيئيالقصص، والنظم البيئية، والتقاليد غير المرئية في البيئة، والتي ت

Blindness)  ،لدى السكان الحضريين، مما يُفقد الجيل الجديد القدرة على قراءة تاريخ المكان وعمقه

وضح الهوية الجغرافية العلاقة السببية بين الخصائص الجغرافية )التضاريس والمناخ( 
ُ
وفي المقابل، ت

بة في سياق وتشكيل السمات الثقافية الفريدة للمجتمع، رغم أنها 
َّ
تتعرض للتحويل إلى تجارب مُعل

 حول الكيفية التي يتم بها تأطير هذه 
ً
 نقديا

ً
السياحة السريعة، أما أخلاقيات الرؤية فتطرح سؤالا

المناظر )إبرازي جمالها وتجاهل مشكلاتها(، مما يساهم في تسييس المنظر الطبيعي واستخدامه كأداة 

ة كحركة تسعى لإعادة القيمة الجمالية للدعاية، وفي استجابة إبداعية، تظه ردَّ
َ
ست

ُ
ر الجمالية الم

، الذي (Gentrification) والاجتماعية للأماكن المهملة، لكنها تحمل في طياتها تحدي التلطيف الحضري 

 .يُشرد السكان الأصليين بعد نجاح هذا الإحياء الجمالي

 الفضاءات العامة والخاصة )التقاطعات والتسييل( .7
المفهوم  لتحليليالإطار ا

 الأساس ي

الوصف في سياق الفضاءات 

 الحضرية

 التحدي المعاصر/المشكلة الناتجة

برمَج
ُ
 الفضاء الم

(Programmed 

Space) 

المساحات 

العامة المصممة 

لوظيفة واحدة 

 ومحددة

تصميم الميادين والحدائق بطريقة 

ركز على أنشطة 
ُ
قيد استخدامها، وت

ُ
ت

، مما استهلاكية أو رياضية 
ً
محددة سلفا

يمنع الاستخدامات التلقائية أو 

 .السياسية

 Erosion of) تقويض العفوية

Spontaneity) حيث يُصبح التفاعل ،

 بشكل كبير، مما 
ً
 ومُتوقعا

ً
الاجتماعي مُنظما

 .يُضعف الدور الديمقراطي للفضاء العام

 التأثير العابر

(Trans-Effect) 

انتقال الخبرات 

السلوكية من 

سلوكيات الأفراد في الأماكن العامة 

تتأثر بعاداتهم الرقمية، مثل التوقعات 

خصخصة التجربة العامة، حيث يتم 

استخدام الفضاء العام كخلفية لإنتاج 
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الفضاء الرقمي إلى 

 الفضاء المادي

بالتخصيص الفوري للمساحة أو الرغبة 

 .(في التوثيق والمشاركة الفورية )السيلفي

ا يقلل من الانخراط محتوى شخص ي، مم

 .الحقيقي في المحيط الاجتماعي

 المنطقة الرمادية

(The Gray Zone) 

المساحات 

تداخلة بين 
ُ
الم

 الخاص والعام

المساحات التي تمتلكها جهات خاصة 

ولكنها مفتوحة للاستخدام العام )مثل 

باحات الشركات، أو مقاهي الأرصفة(، 

 .وتخضع لقواعد رقابية خاصة ومُتغيرة

 Private) الرقابة الخاصة

Censorship) حيث يُمكن لإدارة هذه ،

المساحات فرض قيود على اللباس، أو 

السلوك، أو التعبير السياس ي، مما يُقلص 

 .حرية التجمع

الفضاء القابل 

 للتكييف

(Adaptable Space) 

التصميم 

المعماري الذي 

يسمح بتغيير وظيفة 

 المكان

المفتوحة التي المباني أو المساحات 

يُمكن تعديلها بسرعة لتلبية الاحتياجات 

المتغيرة )من سوق إلى مسرح، أو من 

مكتبة إلى مركز اجتماعي(، لتعزيز مرونة 

 .المدينة

فقدان الديمومة، حيث يُمكن للتحول 

المستمر في وظيفة المكان أن يُضعف الذاكرة 

الجماعية حول الغرض الأصلي للمكان 

 .وتاريخ استخدامه

 إلى أن الفضاء العام 
ً
يُحلل هذا الجدول التغيرات المعاصرة في بنية الفضاءات الحضرية، مُشيرا

، مما (Programmed Space) أصبح يُعاني من البرمجة
ً
، حيث يُصمم بوظائف مُقيدة ومُحددة سلفا

عدّ أساسية للتفاعل الديمقراطي والاجتماعي الحقيقي،
ُ
وفي سياق  يقوض العفوية والتلقائية التي ت

 بين السلوكيات الرقمية والمادية، مما  (Trans-Effect) التحول الرقمي، يُحدث التأثير العابر
ً
اندماجا

يؤدي إلى خصخصة التجربة العامة، حيث يُنظر إلى الفضاءات المادية كخلفيات لإنتاج المحتوى 

 من كونها أماكن للانخراط المجتمعي، كما يظهر التداخل ب
ً
ين الملكية الخاصة الشخص ي بدلا

مثل المتاجر والباحات الخاصة(، مما يُعطي ) (The Gray Zone) والاستخدام العام في المنطقة الرمادية

، يتمثل  (Private Censorship) الشركات سلطة ممارسة الرقابة الخاصة
ً
على السلوك والتعبير، وأخيرا

الذي يسمح للمكان بتغيير وظيفته  (Adaptable Space) الحل في تطوير الفضاء القابل للتكييف

 للاحتياجات المتغيرة، إلا أن هذا التحول المستمر يمكن أن يؤدي إلى فقدان الديمومة في 
ً
استجابة

 على استقرار هوية المكان
ً
 .الذاكرة الجماعية، مما يفرض تحديا
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